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El Buen Fin 2025 llegd con un consumidor
mexicano que sigue entusiasmado por las
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ofertas , pero compra con mayor analisis _ ,jl

A
y estrategia. = 7
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» El O de Ios internautas planed

participar en el evento.
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Este ano, la balanza se inclina hacia lo online, pero el consumidor se ha vuelto mas exigente. Siete de
cada diez compradores cree que los descuentos pueden ser enganosos.

CANAL PERCEPCION
DE COMPRA DE DESCUENTOS

6 0 0/ de las compras se 7 7 O/ cree que los descuentos
O realizaran por internet O pueden ser enganosos

Tecnologia 48-40/0
(Muebles|j|g§c?)r 40.9%
El Buen Fin continuta siendo el momento R — 37.3%
clave para la renovacion tecnologica
y del hogar, concentrando la mayor Moda 35.4%

intencién de compra..

El gasto medio estimado se mantiene estable, aunque uno de cada dos compradores aun no sabe si
gastara mas que el ano pasado.

GASTO MEDIO
HOMBRE ESTIMADO MUJER

$2,645 $2,476 $2,307

Siete de cada diez compradores (73%) planean realizar sus compras en marketplaces,
consolidandolos como el canal preferido por comodidad y rapidez.

e MARKETPLACES PREFERIDOS R
& meeaso 74.7%
amazon 67.2%
I Liveroool 38.9%
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de los compradores evita com-
prar online por plazos de
entregalargos.

A pesar del dominio digital, la logistica sigue
siendo la principal barrera. Larapidezyla
conveniencia seran factores decisivos en esta
edicion.

El consumidor no es homogeneo. Identificamos cuatro grandes perfiles que conviven con diferentes
motivaciones, desde el escepticismo hasta el entusiasmo .
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Los Entusiastas 22% viven el Buen Fin como una experiencia.

y muestran bajo

Los Esceépticos o
interés en el evento.

Los Practicos ; compran si el beneficio es
Exigentes tangible y eficiente.
Los Planificadores 290/ , comparan precios y
Racionales o buscan valor real.

‘ ¢ . Fuente: Estudio "Habitos de Compra en México: Buen Fin 2025" by Elogia
eLoGIq




