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De los consumidores en
Mexico planea gastar mas
gue en las navidades de 2023
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5 de cada 10 compradores realiza 4 de cada 10 compradores manifiesta

que las realizo durante el Buen Fin.

sus adquisiciones en diciembre.
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INFLUYENTES
EN EL PROCESO

DE COMPRA
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El 70% de los compradores

mexicanos considera opiniones de terceros
al momento de decidir su compra.

Tt 39 3% 15. 3%

recomendaciones de las resenas en
familiares y amigos marketplaces

El47,7% de los compradores se ve
Influenciado por los anuncios navidenos,

? especialmente los mas jovenes.
La publicidad principal es a través

de las Redes Sociales.
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7 de cada 10 compradores desconfian de los descuentos navidenos

CATEGORIAS
MAS COMPRADAS

Las categorias de productos mas populares para esta Navidad son:

Particularmente entre mujeres (59,0%).

TECNOLOGIA

Con una preferencia marcada entre hombres (46,0%).

HOGAR

Ligeramente mas demandada entre mujeres
y personas de 31 a 45 anos.

sera de aproximadamente

0% 2.544 MXN

@ ELGASTO PROMEDIO EN NAVIDAD

Representando un
incremento del

oY
.

3,6%

en comparacion
con 2023

L

mas respecto al gasto
esperado para el Buen Fin.

2.455,79 MXN

momen. L0

/ON

Los compradores combinaran los
canales online y offline, predominando
la busqueda de informacion online

con compra en
FISICA

Busqueda online y compra en tienda fisica

Busqueday compra online

MARKETPLACES

el canal de compra favorito

Los marketplaces lideran como
para Navidad, con un /

4,7%

(0

de preferencia especialmente
entre consumidores

de 31a45 anos (72%).

Enque otros canales se estara
comprando en estas navidades?
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73.5 /o 4( X Webs de marcas
Tiendas fisica 18 a 30 afos

46 a 70 anos

Redes sociales
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Fuente: Estudio “Tendencias de Consumo en el Buen Fin 2024” by Elogia




